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“EXPOQUIMIA @ EQUIPLAST

EUROPA IMPULSA LA INVESTIGACION, LA INNOVACION Y LA COMPETITIVIDAD
EN UN PROGRAMA DE APOYO ECONOMICO SIN PRECEDENTES.

Horizonte 2020:

el programa mas ambicioso

| programa se basa en una fuerte

inversién publica para el periodo

2014-2020 con el objetivo de conse-

guir, en palabras de la Comision, “un

crecimiento sostenible, inteligente
e integrador de cara al futuro”. Horizonte 2020
quiere apoyar las mejores lineas de trabajo y
para hacerlo retine por primera vez en un solo
paquete todos los fondos europeos destinados
a investigacion. Esta unificacion, y el hecho de
que las reglas sean las mismas para todos los
participantes, estd pensada para reducir la bu-
rocracia y ganar en eficacia.

El programa Horizonte 2020 tiene tres grandes
objetivos estratégicos:

CIENCIA DE EXCELENCIA
Europa debe conseguir reforzar su posicién en
el contexto cientifico mundial. Para esta finali-

@ EUROSURFAS

SE PRETENDE REDUCIR LA BUROCRACIAY

GANAREN EFICACIA

dad se incrementa en un 77% la dotacién del
Consejo Europeo de Investigacién (CEl), que
subvenciona a investigadores europeos del
mas alto nivel y se amplia el campo de trabajo
de las denominadas tecnologias futuras emer-
gentes (FET en sus siglas en inglés) que inclu-
yen los proyectos ligados a tecnologia rupturis-
ta y con enfoque altamente interdisciplinario.
Dos ejemplos de que en este momento se estan
desarrollando son las investigaciones sobre el
grafeno y el Human Brain Project.

El programa Marie Curie, que lleva funcionan-
do desde 1996, aumenta su presupuesto en un
21% para seguir trabajando en la formacién, la

THE FRAMEWORK PROGRAMME FOR RESEARCH AND INMOVATION
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movilidad y la cualificacion de mas de 50.000
investigadores. Otra prioridad es mejorar la red
de infraestructuras de investigacion en toda
Europa, permitiendo asi la transferencia de co-
nocimientos y el mejor acceso de los investiga-
dores a las bases de datos.

TECNOLOGIAS Y SUS APLICACIONES

En este objetivo la industria tiene un papel cen-
tral, con importantes inversiones en dmbitos
clave para su desarrollo como las TIC (tecno-
logias de la informacién y la comunicacion), la
fabricacion avanzada, la biotecnologia, la nano-
tecnologia y el espacio. Segun la Comision, el
liderazgo industrial en el futuro estara relacio-
nado con la capacidad de que las tecnologias y
sus aplicaciones den respuestas a las necesida-
des reales de la sociedad.

La apuesta por la competitividad se vincula a
facilitar el acceso a la financiacién de riesgo.
Se trata de superar los déficits en la disponibili-
dad de financiacién de deuda y de capital para
la innovacion en todas las fases de desarrollo
para las empresas y los proyectos de I+D+l. Esto

WEXPOQUIMIA @ EQUIPLAST o EUROSURFAS

LA INDUSTRIA TIENE UN PAPEL CENTRAL EN

EL PROGRAMA

incluye de manera especial a las PYME a través
del programa COSME. Las pequenas y media-
nas empresas con potencial de innovacién e
internacionalizacion podran recibir un apoyo
adicional.

Y, dentro de la industria, la Comisién quiere
apostar por las pymes por su enorme potencial
de crecimiento en toda la Unién Europea.

RETOS SOCIALES

Horizonte 2020 quiere centrar su atencién en
seis areas clave que inciden en la vida de las
personas: la salud, la seguridad alimentaria y la
agricultura sostenible, la energia, el transporte,
la accion por el climay la consecucién de socie-
dades inclusivas y seguras. Todas estas lineas de
investigacion llevaran implicita una politica de
género. Los resultados deberan estar dirigidos
a proporcionar un beneficio directo a los ciu-
dadanos. Por ejemplo, prestaran atencién a los
retos que plantea el envejecimiento de la socie-
dad, ala proteccion contra el delito cibernético
o a la transicion hacia una economia eficiente y
baja en carbono.

80.000 MILLONES DE EUROS

El programa Horizonte 2020 esta dotado con esta cantidad y
proporcionara financiacion en todas las etapas del proceso:
desde la investigacion basica hasta que el producto llegue
al mercado. Esta enorme inversion se basa en el analisis
economico. La Comision tiene un estudio reciente, seguin
el cual, si se logra invertir en I+D un 3% del PIB de la Union
Europea para el afio 2020, se habran creado 3,7 millones de
empleos en 2025.
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SALVADOR ESCUTE, INGENIERO DE PROYECTO DE LA REFINERIA SIDI REZINE DE ARGEL,
PRESENTRARA SU PONENCIA EN EL PROJECT FORUM DE WICAP

«Argelia quiere vender mas petroleo

y gas a Europa»

Con mds de 15 arios de experiencia en proyectos de gran escala, Salvador Escuté es responsable de
la modernizacion de una gran refineria en capital de Argelia, gestionada por la empresa estatal So-
natrach. Escuté estard presente en Expoquimia para dar cuenta del proyecto y explicar las oportuni-

dades de negocio en este pais.

{Puede describirnos brevemente el objetivo de
este proyecto?

Esta refineria fue construida a principios de los
anos 60 y esta dedicada a la obtencion de ga-
solina y gasoil. Por su antigliedad no cumple
con los estandares actuales como los que exige
el Protocolo de Kyoto y su producto no puede
venderse en Europa. El objetivo es ampliar un
35% la produccién y adaptarla a los estandares
europeos, aunque en principio se prevé que el
mercado prioritario sea el nacional. Las obras
deberian estar acabadas en el verano de 2016,
con un cierto retraso sobre lo previsto.

{Qué dificultades presenta el proyecto?
La administracién tiende a ser un poco lenta
y eso constituye una dificultad. Argelia es una

EL OBJETIVO ES AMPLIAR UN 35%

LA PRODUCCION DE LA REFINERIA Y
ADAPTARLA A LOS ESTANDARES EUROPEOS

zona sismica de nivel 4 y esto significa que cada
10 anos puede haber un terremoto importante.
Toda la obra civil debe prever este aspecto que
se revisa especialmente. En Europa para este
tipo de revisién basta con la intervencién de un
colegio profesional, pero en Argelia interviene
la administracion del estado, y esto implica una
dilacion de tiempo considerable. Otro tipo de
dificultad es la gestidon de visados para los ex-
tranjeros que en alguna ocasién ha afectado
a la incorporacion de algunos trabajadores al
proyecto a tiempo.

¢{Laburocracia ha influido en alguna otra cuestion?
Si, hay un control sobre materiales muy exigen-
te en las aduanas, por ejemplo en el caso del
material radioactivo, que en algin momento
hemos tenido que importar.

¢Un proyecto como este puede suscitar la parti-
cipacion de empresas innovadoras?

En el dmbito de las refinerias hay pocas empre-
sas en el mundo especializadas en conseguir
una mayor eficiencia en el proceso de refino.
Desde este punto de vista podriamos decir
que esta todo inventado. El proyecto se ha di-
sefiado en Francia pero se podria haber hecho
en cualquier otra parte y no habria variado el
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know how necesario para la construcciéon. Pero
estoy seguro que las empresas que vendran a
Expoquimia podran aportar algin elemento o
método novedoso que pueda encajar durante la
fase de explotacion una vez la construccion haya
concluido, como por ejemplo instrumentacion
para la verificacion de fugas, analisis de residuos,
tratamiento de aguas residuales u otros que se-
ran interesantes en un futuro préximo.

¢Tiene significado estratégico para Europa la
planta en la que esta trabajando?

Si que lo tiene. Esta es la primera refineria que
se reconvierte pero van a seguir otras en los
préximos afios. De hecho todas las del pais se
pondrén al dia. Argelia se dedicara a vender a
Europa mdas petréleo y derivados, ademas de
gas natural (via gasoducto o licuado), sobre
todo teniendo en cuenta la situacion de tensiéon
entre la Union Europea y Rusia. Quieren mos-
trarse como un socio fiable y aunque, como he
sefalado, ahora mismo la prioridad es el merca-
do local, mas adelante la exportacién a Europa
es el objetivo. Hay sélo una hora de avion de
Barcelona a Argel y la distancia en navegacion
maritima es muy corta comparada con las gran-
des rutas internacionales. Y eso lo facilita todo.

{Qué espera de su participacion en Expoquimia?
Desde la feria se me planted que el certamen
queria ser un lugar de encuentro de diferentes
empresas con diferentes necesidades con el fin
de que las companias pudieran encontrar las
soluciones que buscan, segun laley de la oferta
y la demanda. Yo me identifico con esta finali-
dad y miintervencién ird en la linea de explicar
primero el proyecto y luego las posibilidades
de negocio y qué hay en Argelia y a quién se
deben dirigir en el caso de que quieran entrar
en este mercado. Y, no menos importante, en
qué términos hace falta hablar con las autori-
dades teniendo en cuenta la idiosincrasia local.
Supongo que algunas empresas se mostraran
mas interesadas en el proyecto de la refineria
y otras en el contexto del pais de cara a otros
negocios.

WEXPOUIMIA @ EQUIPLAST @ EUROSURFAS

LAS EMPRESAS QUE VENDRAN A EXPOQUIMIA
APORTARAN ALGUN METODO NOVEDOSO PARA
LA FASE DE EXPLOTACION DE LA REFINERIA

¢Y cual es su vision de este certamen mas en
general?

Mi concepcidon anterior estaba basada en una
visita que habia efectuado hace unos afios don-
de imperaba la idea de feria de muestras, pero
ahora percibo un cambio de enfoque orientado
a crear un escenario grande y atractivo donde
realizar intercambios entre empresas de todo ta-
mano y esto para una pequefia empresa puede
suponer una oportunidad Unica. Ni mds ni me-
nos que la diferencia entre morir o sobrevivir.

LA TRANSFORMACION DE SIDI REZINE

Esta refineria cuenta con una unidad de destilacion atmos-
férica, una unidad de tratamiento de nafta, una planta de
gas y una zona de almacenaje, tanto de petréleo crudo como
de producto acabado (gasolina, gaséleo, butano y propa-
no), con una planta de utilidades (produccion de vapor y
electricidad, aire comprimido y nitrdgeno) pero no posee
una unidad de desulfuracion (obligatoria después de los
Compromiso de Kyoto).

La ampliacion comportara un aumento de la produccion
de gasolina y gasodleo (esta vez bajo el estandar europeo) y
se ampliaran la unidad de destilacion atmosférica, la unidad
RFCC (unidad de cracking catalitico), la unidad de tratami-
ento de naftas, y las zonas de almacenaje, asi como la planta
de produccion de vapor y electricidad. Ademas se creara la
unidad de desulfuracion.
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PRIMERA JORNADA DE CIENCIAY COCINA EN EXPOQUIMIA

‘Science and Cooking’: quimica,
Harvard y estrellas Michelin

La academizacion de la cocina es ya una realidad, y ademds avanza a pasos agigantados. Todos
aquellos que quieran saber qué estd pasando en la relacién entre el mundo cientifico y el dambito
culinario y alimentario tienen una cita en la nueva jornada “Science and Cooking’, abierta a todos los
publicos, y que tendré lugar en el marco de Expoquimia la tarde del dia 1 de octubre.

o cabe duda de que es uno de

los temas de moda: la ciencia ha

entrado en la cocina y ha revolu-

cionado el panorama culinario

del mas alto nivel. Y el mundo
cientifico se ha volcado en investigar esta rela-
cion, que puede ser ademas de doble sentido:
“Se trata de ver como la ciencia ayuda a la co-
cina, pero también cémo la cocina ayuda a la
ciencia’, explica Pere Castells, organizador de la
jornada“Science and Cooking’, investigador del
Campus de Alimentacién de la Universitat de
Barcelona y colaborador de la Bullipedia y del
famoso curso de Harvard que ha transformado
la concepcion cientifica de la cocina.

Sera este curso el que ejemplificara los conteni-
dos de la jornada, que también contard con la
participacion de chefs de restaurantes con estre-
llas Michelin y una exposicién de libros histori-
cos sobre el tema. La clave radica en qué puede
hacer la ciencia por la cocina, y viceversa: “En el
curso de Harvard se ha producido un fenémeno
inesperado. El objetivo es que la cocina se acade-
mice, pero al mismo tiempo hemos visto como
algunos procesos culinarios han sido adoptados
por investigadores para otros ambitos cientifi-
cos. Por ejemplo, a raiz de las técnicas de espu-
mas en cocina se estan investigando espumas
para la extincion de incendios. En realidad traba-
jamos en la frontera entre dos campos, y eso da
pie a crear simbiosis, a desarrollar proyectos en
los dos dmbitos’, indica Castells.

WEXPOQUIMIA

LA JORNADA TENDRA LUGAR LA TARDE DEL

1 DE OCTUBRE

Ademas, la aplicacién cientifica no se restringe
a la alta cocina.“Hablamos incluso de cocina de
toda la vida. De hecho, la manera de evitar la
desaparicion de un buen numero de platos de
la cocina tradicional serd la aplicacién de nue-
vas técnicas que permitan su elaboracién en
tiempos mucho mas reducidos’, dice Castells.

EL CURSO DE HARVARD

LaHarvard School of Engineeringand Applied Sciences hasido
pionera en abordar la nueva cocina desde un punto de vista
cientifico dentro del ambito académico. Su curso presencial
“Science and Cooking”, impulsado por dos profesores de
la universidad y el chef Ferran Adria, se realiza anualmente
desde 2010, y ha contado con la participacién de los mejores
cocineros del panorama internacional y un altisimo interés
por parte de los alumnos.

Desde el afio pasado, ademas, ofrece una version del curso
através de un MOOC (curso online abierto a todos los publicos
de manera gratuita), que en su primera edicion tuvo mas de
94.000 inscripciones de todo el mundo.
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PROGRAMA DE LA JORNADA

La jornada ‘Science and Cooking’ se abrird a
las cuatro de la tarde con una charla de Pere
Castells sobre la relacion entre ciencia y coci-
na, desde la constatacion de que no se trata de
un concepto nuevo hasta la repercusion de las
diversas técnicas cientificas en el mundo de la
cocina, con ejemplos destacados desde el pun-
to de vista de la quimica, como la aplicacién de
la liofilizacién en los alimentos y varias técnicas
de conservacion.

Seguird con la presentacion a cargo del Master
Chocolatier Enric Rovira sobre ciencia y choco-
late. Es uno de los temas que tradicionalmente
forman parte del temario del curso de Harvard,
y este afo serd el propio Rovira, uno de los maxi-
mos referentes en el panorama chocolatero in-
ternacional, quien lo imparta en Massachusetts
tan solo una semana mas tarde de su presencia
en Expoquimia.

ESTRELLAS MICHELIN
“Science and Cooking” contard también con una
ponencia de Pere Planaguma i Fina Puigdevall,

ENRIC ROVIRA

PERE CASTELLS

chefs del restaurante Les Cols de Olot, que cuen-
ta con dos estrellas Michelin, sobre emulsionan-
tes, harinas tradicionales y nuevos espesantes y
su papel en la cocina actual.

Se esta concretando también la presencia de
otros cocineros que han participado en edi-
ciones anteriores del curso de Harvard, como
Carles Tejedor, que ha sido el chef del restauran-
te Via Veneto durante varios anos y ahora esta
embarcado en nuevos proyectos gastronémi-
cos en Barcelona.

VIDEOCONFERENCIA DESDE HARVARD

La jornada incluye ademas una videoconferen-
cia de Michael Brenner, profesor de matemati-
cas Y fisica aplicadas y uno de los creadores del
curso”Science and Cooking: From Haute Cuisine
to Soft Matter Science” (Ciencia y cocina: de la
alta cocina a la ciencia de la materia blanda) en
la Universidad de Harvard.

LIBROS PARA VERY DESCARGAR

W EXPOQUIMIA

La jornada ira acompaiada de una pequena exposicion de

libros que abordan la relacion entre ciencia y
principios del siglo XIX. Entre otros, habra

cocina desde
un ejemplar

original del libro Scientific Principles of Cookery, que data

de 1821.

Pero ademas de verlos, los visitantes podran descargase
versiones de estos libros digitalizadas con tecnologia de
ultima generacion por la Universitat de Barcelona. Esta
previsto que estén accesibles también desde la web de
Expoquimia.
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W EXPOQUIMIA

JAIME MIRA, DIRECTOR TECNICO DE LA FUNDACION ICIL

«Sin logistica es muy dificil competir
en los mercados»

Porprimeravez, Expoquimiaacogerd unforo de expertos enlogistica. Organizado porla Fundacién ICIL,
entidad lider a nivel nacional en investigacion, formacion, divulgacion y aplicaciones empresariales
en logistica desde 1980, el foro tendra lugar el dia 30 de septiembre bajo el titulo de “Jornada de
Logistica: Almacenamiento y distribucién de productos quimicos”,

{Qué se entiende por logistica y cual es su apli-
cacion practica en el mundo de la quimica?
Desde el concepto més horizontal y transversal,
podriamos indicar que es el proceso integrador
desde las materias primas, su aprovisionamien-
to y la certificacion de los proveedores hasta
el cliente final. Esto puede suponer el estable-
cimiento de canales de venta desde el mas es-
tricto comercio electrénico hasta cualquier otra
particular forma de venta, pasando por todos
los procesos de fabricacion, almacenamien-
to, transporte, distribucién fisica sin dejar de
desarrollar la planificacién y la prevision de la
demanda. Ademas de esta logistica directa hay
que considerar también la inversa, es decir, las
devoluciones y el sistema de gestion de las 3 R
(reciclar, reutilizar y revalorizar).

En el sector de la quimica, la logistica queda
muy integrada en todos los procesos, teniendo
en cuenta ademas la gestién de los costes logis-
ticos y su importancia estratégica en el escan-
dallo del producto final.

{Cuadles seran las cuestiones que se abordaran
en el foro?

El programa de la “Jornada de Logistica:
Almacenamiento y distribucidon de productos
quimicos” es muy ambicioso, ya que se quiere
repasar desde la seguridad en el transporte y su
almacenamiento al ser considerados productos
quimicos, hasta las normativas mas importan-
tes en el transporte de ADR por carretera, asi
como las SQAS, SEVESO I, junto con las APQ o
mapas de instalacion.

FUNDACION ICIL

Desde 1980 Impulsando la Logistica

LA LOGISTICA INVERSA INCLUYE TAMBIEN LAS
DEVOLUCIONES Y LA GESTION DE LAS 3R

Por otra parte, se trataran los temas de trans-
porte intermodal en mercancias peligrosas, asi
como la seguridad en procesos de plantas qui-
micas y las operaciones de carga y descarga de
buques y su prevencion.

Teniendo en cuenta las tematicas y los ponentes
del foro, ;en qué aspectos concretos puede be-
neficiar el uso de la logistica al sector quimico?
En el propio contenido de las ponencias se
podrd evaluar la importancia estratégica de la
logistica y la relevancia de su integracion junto
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con los costes logisticos, que incluyen y que son
vitales para general el valor ahadido necesario al
producto y servicio que conlleva un producto.

iCree que las empresas quimicas consideran la
logistica como un vectorimportante para su de-
sarrollo?

Sin logistica, poco se puede desarrollar. Todo
es logistica desde el origen hasta el final de la
cadena y de la implicacion de la gestion de la
cadena de suministro Sin ella, el producto no
puede llegar al cliente final y al mercado.

¢En qué estado se encuentra la logistica quimi-
ca en nuestro pais? ;Cuales son los retos a los
que debe hacer frente?
Existe una gran experiencia en Espafa. En este
sentido, el propio clister de Logistica que se
acaba de crear en Tarragona establece la nece-
sidad y los requerimientos posibles para tener
la mejor logistica posible para las empresas, los
productos, los servicios

Los retos pueden ser muchos. Pero, la ges-
tién de la cadena de suministro, desde el prin-
cipio basico de la generacion de valor, podra
ser un requerimiento importante para la mejo-
ra competitiva del sector junto con la ventaja
estratégica de posicionar cualquier producto
en un mercado cada dia mas globalizado. Esto
marcara la diferencia entre un producto u otro
bien posicionado en un mercado.

W EXPOQUIMIA

TEMAS PRINCIPALES: TRANSPORTE Y ALMA-
CENAMIENTO DE PRODUCTOS QUIMICOS, NOR-
MATIVAS DE TRANSPORTE POR CARRETERA Y
SEGURIDAD EN LA CARGA Y DESCARGA

{Qué resultados espera que se den en esta
Jornada?

Por primera vez, queremos incluir la logistica
dentro de Expoquimia. Se trata de un reto im-
portante, ya que consideramos la propia impor-
tancia de la misma en el dia a dia operacional
de las empresas y, repito, sin logistica es muy
dificil competir en mercados tan competitivos,
y con las caracteristicas bdasicas de customizar
el producto, con segmentacién de los mismos
asociados a servicios de valor afiadido en la me-
jora continua de los procesos.

Esperamos que sea un éxito de convocato-
ria, asistencia, contenidos y del nivel de parti-
cipacion de todos los implicados en la cadena
logistica del sector de la quimica.

LA“JORNADADELOGISTICA:ALMACENAMIENTO
Y DISTRIBUCION DE PRODUCTOS QUIMICOS”
TENDRA LUGAR EL 30 DE SEPTIEMBRE
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W EXPOQUIMIA

VICTOR GARCIA PIDAL, COUNTRY MANAGER DE BRUKER ESPANOLA

«Nuestra solidez financiera
nos ha permitido una travesia
sin zozobras durante la crisis»

Ustedes cuentan con un catalogo muy amplio de
productos que van desde la industria quimica en
general hasta la industria alimentaria, pasando
por las ciencias de la vida. Pero, ;cual es el sector
con el que mas se identifica Bruker?

La elucidaciéon estructural molecular estd en
nuestros origenes y sigue siendo una de nues-
tras sefas de identidad en el mundo de la inves-
tigacion basica y la caracterizacion de nuevos
materiales y fdrmacos. No obstante, desde hace
mas de una década, nos marcamos como obje-
tivo estratégico entrar en mercados aplicados
con un alto impacto en la mejora de la calidad
de vida de los ciudadanos como, por ejemplo, el
control ambiental, la seguridad alimentaria, los
nanomateriales y el desarrollo de nuevos para-
digmas en andlisis clinicos.

Con 50 aiios de historia empresarial, ustedes tie-
nen presencia en todo el mundo. ;Cudles son los
mercados mas atractivos para su compaiia?
Tenemos que diferenciar entre los mercados ya
consolidados, que nos han permitido crecer de
forma continuada durante los ultimos 50 afhos;
los mercados en desarrollo, donde nuestra pre-
sencia es muy relevante como consecuencia de
las inversiones realizadas mas recientemente; y
los de mayor potencial futuro, en los que ya esta-
mos implantando nuevos planes de negocio.

Bruker se implanté en Espaia en 1973. ;Qué
atractivos ofrecia Espaiia en aquel momento el
pais? ;Y ahora?

Nuestro fundador, el profesor Giinter Laukien,
decidi6 abrir la filial espafiola por la cercania

«NUESTRO OBJETIVO ESTRATEGICO ES ENTRAR
EN MERCADOS CON UN ALTO IMPACTO EN LA
MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA»

de un cambio de modelo de gobierno, por el
retraso social, econémico y en infraestructuras,
acumulado durante muchos afos, y por el fuer-
te potencial de un pais joven y tan laborioso. El
transcurso de los ainos ha confirmado el acierto
de invertir en aquel momento porque la em-
presa ha tenido desde entonces un crecimiento
constante con un buen balance entre rentabili-
dady liquidez.

Empresa lider en instrumentacion analiticay
en elucidacion estructural molecular, Bruker
fue fundada en 1960 en Alemania. En 1963,
lanz6é su primer espectrometro comercial
de RMN pulsado. En estos momentos, la

empresa cuenta con sedes centrales en
Alemania y en los Estados Unidos y fabricas
en Suiza y Francia. Bruker se establecio en
Espaia en 1973.
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La solidez financiera de la filial espanola ha
permitido durante estos afos de crisis econdmi-
ca una travesia sin zozobras, aunque en un en-

«NUESTRAS PREVISIONES SON QUE AUN QUEDA
UNANO, QUIZASDOS, DETRANSICIONHACIA UN
NUEVO CICLO DE CRECIMIENTO ECONOMICO»

torno proceloso donde ha habido que adaptarse
a los cambios priorizando la eficiencia. Nuestras
previsiones son que aun queda un afo, quizas
dos como mucho, de transicién hacia un nuevo
ciclo de crecimiento econémico, momento para
el que ya nos estamos preparando.

En estos momentos, ;cudles son los principales
retos que se plantea Bruker? ;Mayor innovacion?
¢Mayor internacionalizacion?

Nuestro lema es “Innovacion con Integridad’, y
esta cultura se respira en el ambiente de nuestra
empresa, que sigue dedicando mas del 10% de
su volumen de negocio a I+D y adoptando los
estandares internacionales mas exigentes en
buenas practicas de negocio.

M4s que internacionalizarnos, porque ya es-
tamos en mas de cien paises, diriamos que la
empresa se estd convirtiendo en un operador
global, que trasciende las organizaciones empre-
sariales locales en aras de una mejora continua-
da de la eficiencia, porque no podemos vivir de
un pasado glorioso.

Un reto irrenunciable es mantener nuestro
foco en facilitar a nuestros clientes innovadoras
herramientas tecnoldgicas y servicios para ace-
lerar la consecucion de su propio éxito.

Ya por ultimo, Expoquimia, junto con Eurosurfas
y Equiplast, inicia una nueva etapa para conver-
tirse en el futuro World Chemical Summit. ;Qué
les parece este nuevo enfoque del salén?

El modelo de grandes exposiciones tiene que
adaptarse a la evolucién que las empresas ha-
cen de las nuevas vias de comunicacién con sus
mercados y, en este sentido, convertirse en un
World Chemical Summit nos parece una buena
metamorfosis. Nos gustaria que el sector de la
instrumentacion analitica para los laboratorios
de investigacion y control de calidad, al que
pertenece Bruker y que forma parte tradicional-
mente del certamen de Expoquimia, vea que sus
intereses se tienen en cuenta en esa nueva pla-
taforma para que pueda continuar participando
activamente en futuras ediciones.

«NUESTRO LEMA ES ‘INNOVACION CON INTE-
GRIDAD’ Y ESTA CULTURA SE RESPIRA EN EL

AMBIENTE DE NUESTRA EMPRESA»
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EQUIPLAST INCLUIRA UNA JORNADA ORGANIZADA POR LA ASOCIACION ALEMANA DE INGENIERIA (VDMA)

Presentacion en primicia mundial
de procesos innovadores en inyeccion,
extrusion y soplado

or primera vez en su dilatada histo-

ria, Equiplast, el Salon Internacional

del Plastico y el Caucho de Fira de

Barcelona, contara en su programa

de actividades con una jornada im-
pulsada por la prestigiosa Asociacion Alemana
de Ingenieria (VDMA, en sus siglas en aleman).
En ella se daran a conocer, en primicia mundial,
nuevos procesos en inyeccion, extrusion y so-
plado, asi como grandes soluciones dirigidas
al sector del packaging o de la automocion.
Asimismo, el publico asistente podra contem-
plar destacadas innovaciones y soluciones para
aplicaciones de embalaje de componentes
multiples, la aplicacién del concepto del movi-
miento eléctrico en el moldeo por soplado o la
tecnologia de embalaje de barreras y paredes
delgadas, entre otras cuestiones.

La jornada también contara con la participacion
de representantes de empresas lideres como
Arburg, Engel Austria o Wittmann Battenfeld,
entre otras. Entre los ponentes que ya han con-
firmado su presencia en este seminario des-

f VDMA

LAJORNADA CONTARACONLAPARTICIPACION
DE REPRESENTANTES DE EMPRESAS LIDERES
DEL SECTOR

tacan el doctor Kurt Hell, director de ventas
de la unidad de packaging de Engel Austria;
Sven Engelmann, jefe de Tecnologia Aplicada
de Ferromatik Milacron; o Christian Renners,
responsable de Seguridad de Sumimoto Shi
Demag.

La celebracion de esta jornada en el marco del
salén otorga un gran valor afiadido a Equiplast,
ya que las ponencias presentadas permitiran
a los asistentes conocer de primera mano las
ultimas tecnologias y aplicaciones para dar res-
puesta a sus necesidades.
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APROVECHARA LA SINERGIAY AFLUENCIA DE VISITANTES DE EQUIPLAST

Primer Salon de Transformadores

de Plastico

La proxima edicion de Equiplast albergara el primer Salon de Transformadores de Plastico, una ocasion
Unica para que las empresas del sector puedan mostrar sus productos ante todo tipo de proveedores
y clientes potenciales. El salén esta organizado por el Centro Espaol de Plasticos (CEP), la revista
Plasticos Universales - Interempresas y Fira de Barcelona.

a importancia de este primer Salon

de Transformadores de Plastico es

aun mayor si se tiene en cuenta

gue no habia hasta ahora ninguna

feria especifica para esta indus-
tria en Espafna. “Queremos crear un espacio
destinado a la comunidad de los plasticos,
la sensacion de pertenencia a una industria’,
explica Ibon Linacisoro, director de Plasticos
Universales - Interempresas. Sera, por tanto,
una ocasion Unica para que las empresas del
sector aprovechen la gran captacién de visi-
tantes que garantiza Equiplast para exponer
sus productos y servicios.

La iniciativa se nutre del know-how de tres de
los principales actores en la industria de los
plasticos: el movimiento asociativo y la ex-
periencia organizativa de eventos del Centro
Espafnol de Plasticos (CEP), la publicidad y

oo, %°sal0n de
®+° transformadores

““sde plastico

«QUEREMOS CREAR UN ESPACIO DESTINADO
A LA COMUNIDAD DE LOS PLASTICOS, LA
SENSACIONDEPERTENENCIA AUNA INDUSTRIA»

difusion del sector de la revista Plasticos
Universales - Interempresas y el sustento ins-
titucional de Equiplast y Fira Barcelona. La
union de estos tres actores busca suplir una
de las principales deficiencias histéricas del
sector, normalmente centrado en la produc-
cion: su escasa actividad de marketing y bus-
queda de nuevas vias comerciales.

La ubicacién del salon dentro de la feria —un
bloque diferenciado de stands de 9 metros
cuadrados cada uno, en el recinto Gran Via 2
de Fira Barcelona, y plenamente integrado en
el conjunto de Equiplast- facilitara la interac-
cién con profesionales de muy diversas indus-

ANGEL LOZANO, DIRECTOR DEL CENTRO ESPANOL DE PLASTICOS
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trias pero con el punto en comun de requerir
en su actividad de la subcontratacion de fa-
bricacién de piezas plasticas. “Todas las gran-
des compahias consumidoras de productos
plasticos visitaran esta feria, y son clientes po-
tenciales de los transformadores. ;Qué mejor
ocasion pueden tener para mostrarles todos
los servicios que pueden ofrecer?’, se pregun-
ta Angel Lozano, director del CEP.

Pilar Navarro, directora de Expoquimia,
Equiplast y Eurosurfas, afirma que este Salén
de Transformadores de Plastico “otorga un
nuevo valor anadido a nuestra oferta exposi-
tiva, y estamos muy satisfechos por el lanza-
miento de esta iniciativa, por lo que supone
tanto para el propio Equiplast como para el
conjunto del sector”.

El objetivo no es solo facilitar el networking
sino crear la ocasién propicia para ampliar
los nichos de mercado, vender toda la gama
de productos y servicios que pueden ofrecer
y dar a conocer el grado de especializacién y
adaptacion a los requerimientos del cliente,
tanto para empresas nacionales como extran-
jeras. Ante la imposibilidad de competir con
paises de muy bajo costo, el potencial del
sector en Espafia es, por tanto, un alto grado
de conocimiento y tecnologia que permiten
responder con calidad a pedidos complejos
de industrias como la medicina, el envase y
embalaje o la automovilistica, que requieren
materiales inteligentes, moldes costosos o la

@ EQUIPLAST

ELSALON OCUPARA UNESPACIO DIFERENCIADO

DENTRO DE LA FERIA EQUIPLAST

adicién de productos que permiten realizar
series de produccién mas pequenas sin per-
der competitividad.

El Salén de Transformadores de Plastico se ce-
lebrard conjuntamente con Equiplast, del 30
de septiembre al 3 de octubre, en un area di-
ferenciada en el mismo recinto Gran Via 2 de
Fira de Barcelona. La reserva y contratacion de
stands ya estd disponible a través de la web.

LA RESERVA Y CONTRATACION DE STANDS ESTA

DISPONIBLE A TRAVES DE LA WEB

IBON LINACISORO, DIRECTOR DE INTEREMPRESAS
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JOSEP F. SANCHEZ, DIRECTOR COMERCIAL DEL AREA DE EXTRUSION DE COSCOLLOLA

«Queremos crecer con
y para nuestros clientes»

{Qué diferencia a Coscollola como distribuidora
de maquinaria para el sector del plastico de su
competencia?

Una de las diferencias basicas es que no somos
solo “representantes’, ya que ofrecemos un servi-
cio integral y directo a nuestros clientes que inclu-
ye desde el asesoramiento, ingenieria, instalacion
y puesta en marcha hasta la reparacion.

Ustedes tienen presencia en Espaia y Portugal.
Segun su experiencia, ;cuales son los rasgos mas
caracteristicos de estos dos mercados?

Ambos mercados han sufrido de igual manera la
crisis de los Ultimos afnos. En Espaia, hay una ten-
dencia generalizada alacompra de equipos nuevos
de primera linea mientras que en el mercado por-
tugués se adquieren, también, equipos de primera
linea, pero valorando mas los equipos usados.

Con mas de seis décadas de trayectoria profesio-
nal, ;en qué creen que ha cambiado el sector de
los plasticos de nuestro pais?

Solo hay que pensar, amodo de ejemplo, en las ma-
quinas de escribir que practicamente ya no existen y
que han sido sustituidas por soportes informaticos.
De igual manera, la informdtica nos ha hecho evolu-
cionar de las maquinas de“palanca”a las totalmente

eléctricas y con unos sistemas de control que sugie-
ren los parametros optimos para el mejor tiempo
de ciclo con el mayor ahorro energético. Lo mismo
ha ocurrido con todas las areas del sector, que se ha
profesionalizado al maximo y ha incorporado la tra-
zabilidad en todos y cada uno de los procesos.

Ademas de un amplio catalogo de empresas re-
presentadas, ustedes se caracterizan por su ser-
vicio posventa. ;Nos podria decir en qué consiste
este servicio?

El servicio posventa es uno de los valores funda-
mentales de nuestra compafiia. Por eso, tratamos
de cubrir todos los aspectos, destacando el man-
tenimiento tanto preventivo como predictivo y la
formacion a medida, seguin las necesidades de los
diferentes usuarios de nuestros clientes.

¢Cudles son los retos de presente y de futuro de
Coscollola?

El deseo de Coscollola es crecer con y para nues-
tros clientes. En esta linea, hemos venido incorpo-
rando empresas colaboradoras del sector, siempre
de primera linea, que nos permiten ofrecer de una
sola“mano”un servicio integral al cliente. Vamos a
seguir avanzando en este camino sin olvidarnos
de apoyar e internacionalizar la reciente compa-
fiia de ingenieria que hemos creado, Coscollola
Engineering S.L., especializada en el desarrollo de
soluciones para el manejo de sélidos.

@ EQUIPLAST

«ELSERVICIOPOSVENTAESUNODELOSVALORES
FUNDAMENTALES DE NUESTRA COMPANIA»
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CRISTIAN ALCANTARA, CONSEJERO DELEGADO DE ITOPLAS

«Las empresas que quieran
mantenerse deben buscar
soluciones para ser mas eficientes»

Ustedes diseian sistemas en los que el ahorro
de energia es fundamental. ;Es ésta la clave de
su éxito?

Somos una ingenieria especializada en el sector
de la inyeccion de plastico. Estamos en contac-
to permanente con nuestros clientes de Euro-
pa, Argelia y América Latina para conocer sus
necesidades y desarrollar conjuntamente he-
rramientas que les hagan mas competitivos. A
partir de la peticion de nuestros clientes para
reducir el consumo de energia en sus plantas
de inyeccion, nacié el sistema iSAVE. Utilizan-
do tecnologia servomotor y con una inversion
amortizable en menos de un afo, nuestros
clientes pueden descartar la compra de una
maquina nueva. Desde Itoplas desarrollamos
el sistema iSAVE para ser instalado en inyecto-
ras que estan en uso. Sustituimos las bombas y

@ EQUIPLAST

ITOPLAS DARA A CONOCER SU SISTEMA iSAVE

PARA MAQUINAS EN USO

motores de la maquina por nuestros kits iSAVE
llegando a ahorros de hasta el 80% y obtenien-
do, a diferencia de otros sistemas, una maquina
estable, repetitiva y trabajando en anillo cerra-
do. Nuestros sistemas no son variadores, em-
pleamos tecnologia servomotor. Esta formula
de trabajo nos ha dado muy buenos resultados
en América Latina y Europa.

¢La innovacion es una de sus seiias de identi-
dad?

Invertir en tecnologia propia es lo que nos hace
desmarcarnos del resto de proveedores de ma-




CHEMICAL NEWS pdg. 17

quinaria. Desde ltoplas, aparte de los sistemas
iSAVE, hemos disefiado y fabricado nuestro
propio control electrénico basado en un PCin-
dustrial de altas prestaciones. Esta apuesta nos
ha llevado a dia de hoy a ser un socio tecnolé-
gico de empresas de renombre como es el caso
de Inovance.

Sus “soluciones llaves en mano” son muy apre-
ciadas por el mercado. ;Es la mejor manera de
dar respuesta a las inquietudes de sus clientes?
Los clientes reclaman que sus proveedores se
involucren en su dia a dia para ayudarles a ser
mas competitivos. El personal de Itoplas lleva
anos en ese camino. Y una de las mejores solu-
ciones que se le puede ofrecer a un cliente que
inicia un nuevo proyecto es una “solucioén llave
en mano” donde se incluye el disefio y fabrica-
cién de la maquina de inyeccion y del molde,
sistemas de automatizacion, servicio posventa
y estudios previos de consumo energético. Esta
férmula de trabajo nos ha dado muy buenos
resultados en América Latina. Aportamos tec-
nologia propia, tenemos técnicos para aten-
der a los clientes localmente y somos la Unica
empresa que garantiza bajo contrato que el
cliente tendra disponibilidad de por vida de los
repuestos del control que fabrica Itoplas y de
las actualizaciones del software de este control.
Actualizaciones que son gratuitas incluso cuan-
do se acaba el periodo de garantia.

Desde su posicion de proveedores tecnolégicos
del sector del plastico, ;como ven el mercado
actual?

No es nada nuevo afirmar que el sector nacional
del plastico estd pasando por momentos muy

@ EQUIPLAST

«ESTAMOS VIENDO UN GRAN

AYUDEN A AHORRAR ENERGIA»

INTERES POR
PARTE DEL SECTOR EN SOLUCIONES QUE

dificiles y creemos que esta ténica seguird toda-
via unos afnos mas. Se nota desde hace tiempo
una gran reduccion de la inversién por parte
de las empresas en maquinaria nueva. Por ello,
empresas como la nuestra vienen exportando
su tecnologia y abriendo mercado en otros pai-
ses. Pero, aunque la inversion nacional se ha re-
ducido mucho, estamos viendo un gran interés
por parte del sector en soluciones que ayuden
a ahorrar energia. Actualmente, este punto es
uno de los que mas preocupa al inyectador por
su repercusion directa en los costes de produc-
cion. Las empresas que quieran mantenerse
han de pasar obligatoriamente por buscar solu-
ciones que les ayuden a ser mas eficientes.

«INVERTIR EN TECNOLOGIA PROPIA ES LO QUE
NOS HACE DESMARCARNOS DEL RESTO DE

PROVEEDORES DE MAQUINARIA»

{Cuales son sus planes de futuro?

Seguir invirtiendo en tecnologia propia. En esa
linea, podemos avanzar que en breve vamos
a presentar un nuevo control electrénico de
gama alta. El sistema iSAVE es otro de los pro-
yectos que esta en continuo desarrollo para ir
mejorando tanto sus prestaciones como su pro-
ceso de instalacion.

Y en el ambito comercial, Itoplas sigue su con-
solidaciéon en América Latina. Concretamente
en Argentina, Chile, Ecuador, Colombia, Vene-
zuela, México y Peru. Y este afio 2014 se quiere
abrir mercado en Argelia y por el momento la
experiencia estd siendo muy positiva.
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FELIPE PEREZ RUIZ, RESPONSABLE DE LA DIVISION DE AUTOMOVIL DE HENKEL SUR DE EUROPA

«Las previsiones para el sector
del tratamiento de superficies
son tremendamente optimistas»

El sector del automdvil y, con ello el de tratamiento de superficies, estan viviendo un momento muy po-
sitivo en Espana. Tras la crisis de los Gltimos afios, la optimizacion en los costes de los fabricantes de auto-
mavil y lallegada de nuevos modelos a las plantas espafiolas configuran un futuro muy prometedor A ello
se unen las nuevas tecnologias que simplifican y hacen més sostenible el tratamiento de superficies.

{En qué consiste el tratamiento de superficies?
El tratamiento de superficies es la primera etapa
en el proceso de pintado de los vehiculos, que
prepara la superficie de la carroceria para la capa
de cataforesis y el color de pintura definitivo.

¢De qué fases consta?

Es un proceso largo y complejo, que incluye va-
rias etapas diferentes, con bafos de inmersion
o etapas de aspersién por donde pasan las ca-
rrocerias. De manera simplificada, comienza con
el desengrase y activado, y finaliza con el fosfa-
tado, la capa de fosfato previa a la cataforesis.
Estas dos capas, fosfatado y cataforesis, son las
que protegen al vehiculo de la corrosién, y so-
bre ellas ya se aplican las siguientes capas de
pintura.

LA PRODUCCION DE AUTOMOVILES EN ESPANA
DURANTE EL PRIMER

HA CRECIDO UN 12%
SEMESTRE DE 2014

¢Cuales son los retos mas importantes del sector?
Uno de los grandes retos es la eliminacion de
metales del proceso como el niquel, asi como la
simplificacion y reduccién de coste de todo el
proceso. El tratamiento de superficies requiere
un elevado consumo de aguay energia, y genera
ademas una cantidad importante de lodos que
hay que retirar. Los banos trabajan a temperatu-
ras de entre 40 y 50 grados, y esto comporta un
alto consumo de energia. El consumo de agua
es al mismo tiempo alto por el arrastre de las ca-
rrocerias, por la evaporacion que se produce al
trabajar a estas temperaturas y por las etapas de
lavado y enjuague. Por todo ello el gran reto es
optimizar el proceso: menos consumo de agua,
energia y lodos. Para ello es necesario reducir las
temperaturas de trabajo de los bafios y dismi-
nuir el nUmero de etapas. Hay que simplificar el
proceso y a la vez hacerlo mas sostenible.

¢{Qué cambios se han producido en las carroce-
rias en los ultimos afos?

A lo largo de los ultimos afos ha ido cambiando
el sustrato de las carrocerias. Desde el acero de
hace anos al galvanizado, chapa preprotegida,
aluminio, plastico, etc. En concreto, la implemen-
tacion de piezas de aluminio ha provocado una

o EUROSURFAS
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modificaciéon en el proceso para conseguir un co-
rrecto fosfatado y proteccién anticorrosiva.

{Qué soluciones se han desarrollado para carro-
cerias con parte de sustrato de aluminio?

Desde Henkel trabajamos desde hace afios con
éxito en el sistema Two-Steps , buscando un
proceso estable, seguro y econdmico que re-
duzca los sobrecostes de tratar aluminio. Este
proceso se recomienda para cualquier propor-
cién de aluminio en la carroceria y por él hemos
recibido algunos galardones internacionales a
la innovacion.

¢Cuales son las novedades mas destacadas en
tratamiento de superficies?

Nuestra segunda linea de trabajo, que en Henkel
se llama TecTalis, se aplica a carrocerias con todo
tipo de sustratos con el objetivo de eliminar me-
tales pesados y simplificar el proceso de forma
que se pueda trabajar a temperatura ambiente,
lo que conlleva una reduccién muy importante
de energia, agua y mantenimiento. Al mismo
tiempo se reduce de una manera muy conside-
rable la formacién de lodos.

¢{Como ha respondido el sector a estas novedades?
Las dos lineas de trabajo ya estan implemen-
tadas. En los ultimos cinco afios el mercado ha
ido incorporando estas nuevas tecnologias, y se
prevé que se extiendan a la mayor parte de las
lineas de carroceria en los préximos cinco o diez

¢{En qué momento se encuentra el sectorendela
automocion en Espaia?

Espafa es un pais muy singular en la produc-
cion de automoviles. Hay muy pocos paises en
el mundo que cuenten con la presencia de to-
dos los fabricantes como ocurre aqui. Las em-
presas trabajan con una diversidad enorme de
especificaciones, y esto aporta un valor anadido
muy importante de conocimiento. Entre 2008 y
2013 el sector ha sufrido la crisis de manera muy
profunda, y hemos perdido la cifra de tres millo-
nes de produccién de carrocerias para situarnos
por debajo de los 2,3 millones. Pero también es
cierto que el sector ha hecho un ejercicio de op-
timizacion de costes internos y automatizacion
de las plantas muy considerable que hace que
hoy, en 2014, estemos preparados y seamos tre-
mendamente competitivos para hacer ain mas
atractiva la fabricacion de vehiculos en Espana.
Asi se explica que en los primeros seis meses de
2014 se haya incrementado la producciéon un
12% respecto del afo pasado.

¢Y cudles son las previsiones para los préximos
anos?

Las previsiones son tremendamente optimistas
para los anos 2015 y 2016. Uno de los aspectos
mas relevantes es la cantidad de nuevos mode-
los que los fabricantes estan trayendo a Espana.
Practicamente todos estan fabricando o van a
fabricar nuevos modelos en nuestro pais. Esto
no se habia visto antes con tanta intensidad.
Aunque Espafa forma parte de un sector ma-
duro como es el de Europa, tiene un dinamismo
equiparable al de un pais emergente.

Las empresas que operamos en Espafna debe-
mos aprovechar este momento tan importante
para hacer llegar ain mas inversiones al pais
y recuperar la inercia que se habia perdido en
los Ultimos anos. Debemos reforzar el papel de
las empresas espafolas y e intentar que tener
una influencia mayor en el disefio, innovacion
e implementacion de nuevos procesos. Yo soy
muy optimista respecto al mercado espafol del
automovil, y creo que esta mejora de la produc-
cién se va a consolidar.

FOTO: HENKEL

o EUROSURFAS
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JOAN SERRET, RESPONSABLE DE NEGOCIO EN HENKEL IBERICA

«Creemos que es posible conciliar
el crecimiento y la sostenibilidad»

{Como definiria las sefias de identidad de
Henkel?

Ser un lider global en marcas y tecnologias en las
tres areas de negocio en que operamos. Tenemos
siempre como foco nuestros valores, que son los
clientes, las personas, la sostenibilidad, los objeti-
vos financieros y la familia.

{Qué balance hace de los mas de 50 afios en el
mercado espaiiol?

Un balance muy positivo que ha llevado a nues-
tras marcas a posiciones de liderazgo en todos los
sectores en que operamos en los mercados espa-
fioly portugués.

¢Cuales son los retos de Henkel?

Son los mismos que tienen la sociedad y los mer-
cados. Por un lado, hacer compatibles crecimiento
y sostenibilidad; creemos en el poder y el poten-
cial del cambio continuo conciliando crecimiento
y conservacion de los recursos. Por otro lado, la
incertidumbre y rapidez de cambio de los merca-
dos exige estrategias de adaptacion

Ustedes cuentan con el area de Tecnologias
Adhesivas, que proporciona soluciones a diversos
sectores profesionales como el de recubrimiento de
superficies. ;Es un activo importante para Henkel?

DESDE 1960 EN ESPANA

Fundada en 1876 y con sede en Dusseldorf, Henkel cuenta con

cerca de 47.000 empleados en todo el mundo y es lider en tres
areas de negocio: detergentes y cuidado del hogar, cosméti-
ca, y tecnologias adhesivas. Henkel llegé a Espaiia en 1960 y
en 1989 entro en el mercado portugués.

El drea de negocio industrial de Henkel, con ad-
hesivos, selladores y el tratamiento de superficies,
representa ya el 50% del volumen de negocio; y,
concretamente, el sector del recubrimiento de
superficies (Functional Coatings) lo consideramos
estratégico en los mercados industriales en que
operamos y es una de las plataformas de desa-
rrollo en nuestra politica de I+D+l en Tecnologias
Adhesivas.

{Qué valoracion hacen de este sector industrial
tanto a nivel espaiiol como internacional?

El sector del tratamiento de superficies en
Espana se ha adaptado y reorganizado en los
ultimos afos de crisis econdmica y estd em-
pezando a recoger los primeros frutos de esta
reestructuracion. A nivel internacional este
sector sigue el desarrollo de los mercados
emergentes aportando soluciones a las nece-
sidades de tratamiento de nuevos materiales y
de nuevos recubrimientos para hacer compa-
tibles crecimiento y sostenibilidad.

¢Cuales son sus expectativas respecto a Euro-
surfas 2014?

Después de tres anos de la anterior edicion el sec-
tor ha evolucionado y nuestras expectativas son
aprovechar este punto de encuentro como caja
de resonancia de nuestros nuevos productos, de-
sarrollos y tecnologias; y poder pulsar también de
primera mano con los visitantes y clientes el esta-
do actual del sector y las visiones de futuro.


http://www.eurosurfas.com
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NETWORKING INNOVADOR PARA CIENCIA, TECNOLOGIA E INDUSTRIA

WICAP: la formula del exito

Barcelona abanderard el World Chemical Summit, una plataforma internacional, transversal e inno-
vadora que se anticipa a las necesidades industriales y permite desarrollar los mercados del futuro.
Para ello cuenta con la férmula WICAP, una nueva experiencia de networking al mds alto nivel con
presentaciones pablicas y reuniones B2B previamente acordadas.

WORLD

Las empresas mas punteras y los proyectos mas
ambiciosos y vanguardistas de todo el mun-
do se dan cita en Barcelona. Una oportunidad
Unica para conocer de primera mano necesida-
des reales y establecer acuerdos estratégicos.
Mercados emergentesy solucionesinnovadoras
en un mismo espacio para facilitar la seleccion
de proveedores y procesos de compra, y mejo-
rar la competitividad en el plano internacional.
Ciencia e industria mas cerca que nunca.

INVESTMENT

Gobiernos y Ministerios de diferentes paises
emergentes presentaran sus retos y necesida-
des a empresas capaces de ofrecer soluciones
efectivas mediante sinergias de cooperacion,
industrializacion y desarrollo empresarial. Una
ocasion exclusiva de negociar cara a cara al mas
alto nivel con los representantes directos de la
toma de decisiones.

COOPERATION AND INNOVATION LAB
Una plataforma inigualable para convertir pro-
yectos revolucionarios en oportunidades de

negocio. Cientificos e innovadores se encon-
traran con inversores y proveedores en lo que
puede ser una alianza que marque el futuro de
laindustria. Un win-win para el desarrollo de las
ideas y el posicionamiento de las empresas.

APPLICATION FORUM

El espacio para convertir retos y soluciones en
sinergias eficaces. Empresas pioneras con pro-
puestas de nuevos productos y mejora de pro-
cesos en busca de compafhias experimentadas
que puedan dar respuesta a sus necesidades
innovadoras de fabricacién, distribucion o lo-
gistica. La ocasion para que emprendedores y
proveedores punteros puedan devenir colabo-
radores estratégicos de desarrollo.

PROJECT FORUM

Entrevistas directas entre desarrolladores de
proyectos muy bien definidos y empresas pun-
teras en busca de oportunidades para ampliar
su mercado. Una agenda de trabajo previamen-
te acordada en funcidn de las necesidades con-
cretas de cada participante, para obtener las
mejores ofertas sin perder tiempo en la pros-
peccion de proveedores. La garantia de poner
en contacto a los mejores.


http://www.eurosurfas.com
http://www.suschem.org/

